
BERUFSPERSPEKTIVEN
 
Absolventinnen und Absolventen des 
Studienganges Weinmarketing und  
Management stehen vielfältige Berufs-
felder insbesondere der nationalen und 
internationalen Weinwirtschaft offen.
Dazu zählen:
 
> �der Fachhandel 
> der Lebensmitteleinzelhandel
> �Unternehmen des Im- und Exports
> �Weingüter und Kellereien 

Mit diesem Studium bieten sich darü-
ber hinaus interessante und zukunfts-
sichere Karrieremöglichkeiten auch in 
vielen anderen Branchen. 

STUDIENINHALTE
 
Das Studium vermittelt Kompetenzen in: 

> �Betriebswirtschaft und Marketing
> �Innovative Vermarktungskonzepte 
> �Internationale Weinmärkte 
> �Sensorik und internationale Weinstile
> �Tourismusmanagement und Hotel- und 

Restaurantmanagement 
> �interkulturellem und internationalem 

Management

Wertvolle Praxiserfahrung sammeln die 
Studierenden im 5. Semester (Praxis-
semester) und in der von ihnen betriebe-
nen Lehrfirma „Perspektive Wein eG“.

STUDIENSCHWERPUNKTE
 
Studierende des Studiengangs Wein- 
marketing und Management spezialisieren 
sich auf die Vermarktung von Wein und 
Getränken im nationalen und internatio-
nalen Kontext. Der Studiengang fördert 
in vielfältiger Weise analytisches und 
strategisches Denken sowie interkultu-
relle Kompetenz. Ergänzend zur Theorie 
simulieren Fallstudien, Seminare und 
Planspiele praktische Aufgabenstellungen.  
Spezifische Veranstaltungen öffnen 
Kontaktmöglichkeiten zu Fach- und Füh-
rungskräften der Weinbranche und damit 
in die zukünftige Arbeitswelt.

Nichts auf den Weltmärkten ist spannender als die Weinbranche. 
Das Studium Weinmarketing und Management vermittelt Ihnen das perfekte 
Know-How, um Wein erfolgreich vermarkten zu können. 
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KONTAKT

Hochschule Heilbronn
Max-Planck-Straße 39 | 74081 Heilbronn
Besuchsadresse:
Bildungscampus 17 | 74076 Heilbronn
Tel.: +49 7131 504-0 | www.hs-heilbronn.de

 
STUDIENBEGINN
 
Wintersemester
Bewerbungsschluss:
> �15. Juli
 

BEWERBUNG 

Alle Informationen für Ihre Bewerbung 
finden Sie unter 
www.hs-heilbronn.de/bewerbung

BERATUNG

Fachstudienberatung
Friederike Watzl
Studiengangkoordination
Tel.: +49 7131 504-6804
E-Mail: friederike.watzl@hs-heilbronn.de 
www.hs-heilbronn.de/wmm 
 
Zentrale Studienberatung
Für Ihre Orientierungs- und Einstiegs- 
beratung steht Ihnen gerne das Team der 
Zentralen Studienberatung zur Seite. 
Tel.: +49 7131 504-6693
E-Mail: zentralestudienberatung 
@hs-heilbronn.de

ZULASSUNGS­
VORAUSSETZUNGEN

> �Allgemeine bzw. fachgebundene Hoch-
schulreife oder Fachhochschulreife

oder
> ��entsprechende berufliche Qualifikation 

inkl. Bescheinigung über Studien
beratung

AUSWAHLVERFAHREN 

Folgende Kriterien werden berücksichtigt:
> �Die Note der Hochschulzugangsberech-

tigung (HZB)
> �Berufsausbildung in einem Unternehmen 

der Weinbranche oder eine kaufmänni-
sche Ausbildung

> �Interkulturelle Erfahrung (z.B. Auslands- 
erfahrung) mit einer Dauer von mind.  
6 Monaten

Betriebswirtschaftliche  
Grundlagen

> �BWL, VWL und Marketing 
> �Rechnungswesen, Finanzierung
> �Personalmanagement, Recht 
> �Wissenschaftliche Grundlagen 

und Statistik 
> �Einführung Weinwirtschaft und 

Sensorik 
> �Weinbau und Kellerwirtschaft
> �Wahlbereich Sprachen/BWL

Fachwissen des Studiengangs

> �Strategisches Management  
und VWL 

> �Weinmarketing und E-Commerce
> �Internationale Weinmärkte und 

Weinhandelsmarketing 
> �Sensorik 
> �Forschungsmethoden 
> �Wahlbereich Sprachen/BWL 
> �im 4. Semester: optionales  

Auslandssemester 

Praktische Erfahrung

> �Tätigkeit in einem Unternehmen 
der Weinbranche 

> �Praktikum im In- und Ausland 
möglich 

> �Selbstständiges Arbeiten in  
eigenen Projekten 

> �Praxis im betrieblichen Alltag 
> �breites Spektrum an berufs- 

praktischer Orientierung

Vertiefung 

> �Entrepreneurship und Innovation 
> �Fallstudien der digitalen Wirtschaft 
> �Simulationen in der BWL
> �Nachhaltigkeit und Ethik in der 

globalen Weinwirtschaft 
> �Schwerpunktwahl Weintourismus/

Hospitality/Luxury wine  & beverage 
> �Projekt/Seminar Wein
> �Bachelor Thesis

GRUNDSTUDIUM 
1. UND 2. SEMESTER

HAUPTSTUDIUM 
3. UND 4. SEMESTER

VERTIEFUNGSSTUDIUM 
6. UND 7. SEMESTER

PRAXISSEMESTER 
5. SEMESTER

Master
studium

Berufs
einstieg

1 2 3 4 65 7 Bachelor 
B. A. 
210 Credits
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STUDIENVERLAUF IN VOLLZEIT


